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益生菌对应的英文是 Probiotics，源于希腊语，意思是“对生命有益（ for life）”。
（图片源于网络）
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2016年以后，“健康中国2030”等政策连续出台，“益生菌”搜索进入快速上升期 行业乱象降低消费者信心 “疫情爆发”让益生菌产品热度逐渐恢复
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全球益生菌相关研究论文数（上）与临床试验论文发文量（下）
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美国, 35.05%

中国, 26.45%

日本, 8.07%

韩国, 6.23%

其它, 24.20%

发明, 178431, 95%

实用新型, 8337, 5% 外观设计, 788, 0%
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1、具有一种保健功能的产品

74

53

2



◆

◆

粉剂、颗粒剂、冲剂, 

51.09%

胶囊, 22.63% 液体乳、饮料, 

13.87%

片剂, 7.30%

口服液, 5.11%

其他, 12.41%
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（图片源于网络）
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面向不同人群，

进行需求细分：

婴幼儿、成人、

女性、中老年、

孕妇等

适合国人肠胃

菌群和健康体

质的产品

在专业性的基

础上，开发更

便捷的产品：

压片、滴剂、

软糖等

疗程组合方式

包装包埋技术，

让活的益生菌

有效到达肠胃

多种菌株有效

组合，提升益

生菌产品专业

有效性能

保证出厂时标准数

量，保持运输、储

存、食用时的活性
在肠胃健康基础

上，注重免疫力、

口腔、女性、精

神、情绪健康等

产品的研究开发
































